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FOMO vs. JOMO
fear vs. joy

Syndrome du Hamster

Infobésité Qualité
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STRATEGIE
CONTENUS
INBOUND

OP

Avant / Apres

PUB : faire passer un message

BrandContent :
partager une expérience

Quand le téléphone

Cait attaché
wvee un fil,
bes hwimaing Etudent

« Le brand content c’est
ce que devrait étre la
bonne publicité »

Olivier Altmann

3-Contenu

101 ABC QL Q
du contenu

FOMO BRAND CONTENT LOVEMARKS
Infobésité StoryTelling Respect du lecteur

Info-Snacking Native ad Respect du client

10 heures Gamification Fidéle au-dela du
Hyper Choix Curation raisonnable
Digital Detox Vidéo
NoMoPhobie RTM / SEO

POEM

Infobésité

L'hyper choix de l'utilisateur

Info snacking
ou
Digital Détox
ou
Séduction/Emotion/Premium = BC

G

« production de contenus
nouveaux par les
marques »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)
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What do you want to learn today?
T

1/3 curation
1/3 recydage
1/3 nouveau
content
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EARNED

Ensemble des retombées générées
gratuitement par une marque

GAMIFICATION
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Conférence
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redaction

Curation de contenus

) Sélection + Agrégation +
Editorialisation + Contextualisation+

Enrichissement + Partage

Curation
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DISTRIBUTION

POES m
Paid
Owned
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Shared

Média & Marketing
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SHARED

Earned via les partages de réseaux sociaux
(retweet, like ...)

PAID

Achat d’espace
Displays

Liens sponsorisés
Programmatique & RTB

Empreinte digitale

propriété de I'annonceur
website
catalogue
print
newsletter
emailing
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STRATEGY OWNED EARNED
* Websites * Social média
* Mobile sites * Wor outh
. + Forum
PAID * Pr etary * News PR
) * Bloggers
* Banni

* PPC
* Mobile adv
* App

* SMS & Mobile



GO

Inclya participe 3 La
Rochambelle Tour 2021

Une importante opération de
réhabilitation de logements Inolya 3
Dives-sur-Mer

S PAGES PRENT

JIM LECINSKI

CHIEF ZMOT EVANGELIST

3

ey
TakeAways

J
/A

cequilfautreteni
qu l 'r P&G 2005 : First Moment of Truth
+ Google 2010 : + ZERO MOMENT

. SEARCH " e \ S s
MARKETING . -

disruption
servicisation
uberisation
plateformisation

moteur de
recherche




plateform economy
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Paas deviennent des ceux qui se sont i
Abonnement SEMVICES... o u
Location que deviennent enrichis ..... 1
Servicisation les services ?

Sidewalk Labs is
reimagining cities to
improve quality of life.




