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This Is Just the Beginning

A Sustainable Energy Ecomomy Is Within Reach & We Should Accelerate It

A Sustainable Energy Economy Is Within Reach & We Should Accelerate it
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The Plan To Eliminate Fossil Fuels

STARLINK PREMIUM

Valorisation APPL
3000 milliards (plus que CAC 40 ou PIB FR)
42 ans pour 1000/ 2 ans pour 2000 / 14 mois pour 3000
R&D Apple : 25 milliards par an
Achéte une société tous les 25 jours

Valorisation GAFAMS plus que PIB EU

The Apple Store Empire

Forbes statista’%




3 piliers du digital @
Persona + EmpathyMap +ICP @,
Parcours client + point de contact @@
UX et NPS .
Proto + Value Propos

Content calendar, target, chann
Budget L g
AAARRR + sales funnel

Protoypage
VP
Vaie propostion
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Executive

Summary

1ére page 1300 caracteres
modeéle PAPER1

Suite du dossier selon modéle
présentation

Oral tiré au sort pour I'abstract
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ICP / ABM
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ideal customer profil

Question :

qui sont les

ateurs ?




CHAIR > VOICE : VOC (voice of the custumer)
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entrepreneur in
Description: funder of an TOT

Name

Age

Live With

Education

Resumé

Company 2012...2020
Products
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Parcours Utilisateur

Parcours Utilisateur
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Jobs to Be Done
Hiring a product to complete a task
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User Story + Epic
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Value propastion
VP
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MVP A

minimum viable product
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Proposition

. Prototypage
m‘u.geg : Wireframing
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I-want-to-know
moments:

I-want-

I-want-to-

I-want-t T-want-to-do
moments:
1

Information

POESM

Paid Media

Owned Media
Earned Social
Shared Social
Managed Marketing
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Présenter la liste des Contenus Digitaux par :
-date dans un calendrier
- personadans une gallery
- produit dans une autre gallery
- producteur dans une liste
- état d'achévement dans un Kanban
-théme dans une autre liste

> @ Airtable
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Le futur est déja |a ; mais il
n'est simplement pas réparti
équitablement

Le meilleur moment pour planter
un arbre étaitil y a 20 ans ;
le deuxieme meilleur moment
est maintenant

ALAN KAY

the best way to

predict the future
is to invent it

1999 2010 2019 2021 2023

techl{? push
marke?' pull
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